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ccccccccccccccccccccccccccccccccccc Exemplesde réussites
Grace notamment aux organisations  Grace au projet d'adaptation aux
partenaires appuyées par E-CHANGER changements climatiques, que
au Burkina Faso, les pouvoirs publics  I'organisation partenaire CIPCRE
ont renforcé leur engagement en a réalisé avec DM au Bénin,
faveur de I'agroécologie préservant 223 femmes et 284 hommes ont
‘ Nombre d ot 0 S ‘q J I'environnement, produisant une été formé-e-s a I'agroécologie.
ombre ’organlsa ons omDre de personnes ayant des pratiques o . . oxe e . e
partenaires renforcées &‘ agricoles plus durables ou résilientes Affectations alimentation nutrlthf: de qualité et 12? famllle.s ont pu amel!orer leur
N\ 6 totales sauvegardant la santé des consom- alimentation et 383 familles
o 57 o 34565 mateurs. Cela s'est traduit par la ont augmenté leurs revenus par
nomination d'un correspondant la commercialisation de produits
Cofinancement national de I'agroécologie et agricoles de qualité.
Nombre d’employé-e-s &  Nombre de personnes ayant QO organisations membres I'adoption d'une charte de I'agro-
x d'organisations . amelioreleuracces a DDC écologie assortie d'un plan d'action.
partenaires formé-e-s une alimentation adéquate tout
au long de I'année Les membres d'Unité suivants ont contribué a la
o (204 réalisation de I'0DD 2 en 2022: Comundo, DM,
-------- TOTAL 160 338 E-CHANGER, Mission am Nil, Mission Evangélique

............. au Tchad, SAM global



